Swi(;tokrzyski Wojewodzki
Inspektor Farmaceutyczny

w Kielcach

Kielce, dn. 27 listopada 2014r.
WIF-KI-WSN.8523.15.2014.

DECYZJA

Na podstawie art. 94a ust. 2-4 w zwiazku z art.94a ust.1 oraz art. 129b ust. 1, 21 4
ustawy z dnia 6 wrze$nia 2001 r. Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2008 r. Nr 45, poz. 271, z
pézn. zm.), dalej zwanej: ,,P.f.”, oraz art. 104 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks
postepowania administracyjnego (Dz. U. z 2013 r. poz. 267 z p6zn. zm.), zwanej dalej:
LK.p.a.”, Swictokrzyski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny w Kielcach po
przeprowadzeniu z urzedu postgpowania administracyjnego w sprawie prowadzenia przez
(...)Sp. (...) z siedzibg w (...) reklamy aptek ogdlnodostgpnych zlokalizowanych w (...),
przy ul. (...) oraz przy ul. (...):

I stwierdza naruszenie przez przedsigbiorce (...) Sp. (...) z siedzibg w (...), ul. (...)
wpisang do rejestru przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego przez Sad
Rejonowy dla m.st. (...) w (...),(...) Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego nr (...) zakazu o ktorym mowa w art. 94a ust. 1 ustawy Prawo
farmaceutyczne poprzez prowadzenie, takze przy pomocy podmiotdw i 0sob trzecich,
reklamy aptek ogo6lnodostgpnych ,.(...)" w (...), przy ul. (...) ((...)) oraz przy ul. (...)
((...)) 1 nakazuje zaprzestanie prowadzenia reklamy wyzej wymienionych aptek,

I1. naktada na (...) Sp. (...) w (...) kar¢ pienigzng w  kwocie (...) z} (slownie: (...)
ztotych), ktéora nalezy wplaci¢ na konto Wojewodzkiego Inspektoratu
Farmaceutycznego w Kielcach Bank (...) Oddziat (...) Nr (...) w terminie 7 dni od
dnia uprawomocnienia si¢ decyzji,

III.  decyzji w pkt. I nadaje si¢ rygor natychmiastowej wykonalno$ci.
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UZASADNIENIE

W dniu 24 lutego 2014r. Swietokrzyski Wojewodzki Inspektor Farmaceutycznego w Kielcach
wszczal z urzedu postgpowanie administracyjne w sprawie prowadzenia reklamy aptek
ogolnodostepnych pod nazwa (...) w (...) przy ul. (...) ((...)) i przy ul. ((...)) na podstawie
informacji uzyskanych m.in. z pisma otrzymanego od Prezesa Rady Slaskiej Izby Aptekarskiej
dotyczgcego naruszania zakazu reklamy aptek przez (...) Sp. (...) w (...). Do wskazanego pisma
zalgczono oryginat Katalogu ,,(...)”, bedgcego wktadka do czasopisma (...), wydang dla obszaru
catego kraju przez (...) Sp. (...) w (...), ul. (...). Katalog obowigzujacy od 19 wrzesnia do 02
pazdziernika 2013 (wktadka do czasopisma (...) nr (...) z (...) wrze$nia 2013r.) zawieral zdjecia
opakowan oraz ceny produktow leczniczych i wyrobéw medycznych. Na ostatniej stronie katalogu
znajdowaly si¢ adresy aptek ogolnodostepnych prowadzonych przez (...) Sp. (...) na terenie
wojewodztwa §wigtokrzyskiego tj. w (...), przy ul. (...) oraz przy ul. (...).

W wezwaniu z dnia 19 marca 2014r. Organ prowadzacy postgpowanie administracyjne
zwrocit sie do (...) Sp. (...) do ztozZenia pisemnych wyjasnien i przedstawienia dokumentow, m.in.
umowy zawartej pomiedzy (...) Sp. (...) z siedzibg w (...) a (...) Sp. (...) z siedzibg w (...), ktorej
przedmiotem jest zlecenie druku i kolportazu katalogow reklamowych zachecajacych do zakupu
produktéw leczniczych, wskazania kto dostarczat katalogi reklamowe do apteki ogdlnodostepnej przy
ul. (...) 1 apteki ogolnodostepnej przy ul. (...) W (...) w oraz odpowiedzi m.in. na pytanie czy ceny
produktéw leczniczych z katalogéw reklamowych sa zawsze zgodne z cenami tych produktow
dostepnych w w/w aptekach.

Pismem z dnia 27 marca 2014r. (data wplywu do Wojewodzkiego Inspektoratu
Farmaceutycznego w Kielcach 03 kwiecien 2014r.), Czlonkowie Zarzadu spotki (...) Sp. (...)
wskazali (...) Sp. (...) z siedzibg w (...) jako gléwnego organizatora wydawania i kolportowania
katalogow reklamowych zachegcajacych do kupna produktow leczniczych w  aptekach
ogdlnodostepnych zlokalizowanych w (...). Zwrdcili si¢ rowniez z prosbg do Organu prowadzacego
postgpowanie o sporzadzenie i uwierzytelnienie kopii akt sprawy WIF-KI-WSN.8523.15.2014 i
przestanie ich na adres Strony postepowania celem ustosunkowania sig.

W zwiazku z powyzszym, pismem z dnia 7 kwietnia 2014r. Swietokrzyski Wojewodzki

Inspektor Farmaceutyczny zwrocit si¢ w trybie art. 50 ust. 1 k.p.a. do (...) Sp. (...) z siedzibg w

str. 2



(...) do ztozenia pisemnych wyjasnien w zwiazku z prowadzonym postgpowaniem administracyjnym i
nadestania dokumentéw oraz pisemnych wyjas$nien dotyczacych okoliczno$ci sprawy w tym m.in.
przedstawienia umowy zawartej pomiedzy (...) Sp. (...) z siedzibg w (...) a (...) Sp. (...) z siedziba
w (...), ktorej przedmiotem jest zlecenie druku i kolportazu katalogéw reklamowych zachecajacych
do zakupu produktow leczniczych w aptekach ogdlnodostepnych prowadzonych przez (...) w (...)
przy ul. (...) i przy ul. (...).

Nastepnie  Swictokrzyski Wojewodzki Inspektor Farmaceutycznego w  Kielcach celem
uzupelnienia materiatu dowodowego w toczacym si¢ postgpowaniu administracyjnym wezwal
kierownika apteki ogolnodostepnej zlokalizowanej w (...) przy ul. (...), mgr farm (...) do pisemnej
informacji w jakich cenach sprzedawane byly produkty lecznicze wymienione w katalogu
reklamowym zawierajagcym oferte apteki ogdlnodostepne;j ,,(...)”” kolportowanej w (...). Podobne w
swej tresci wezwanie Organ prowadzacy postepowanie wystosowal réwniez do kierownika apteki
ogoélnodostepnej zlokalizowanej w (...) przy ul. (...), mgr farm. (...).

Pismami z dnia 3 czerwca 2014r. o tozsamej tresci, Kierownicy ww. aptek ogdlnodostepnych
poinformowali, Ze nie dysponuja gazetka reklamowa, a ich ustalen wynika, iz nie ma w przedmiotowej
gazetce reklamowej odniesien do apteki (...). Ponadto wskazali, ze nie posiadajg wiedzy na temat
relacji cen produktow wskazywanych w gazetce i tych, ktére znajduja si¢ w aptece.

W  zwigzku z treScig powyzszej odpowiedzi Swietokrzyski Wojewddzki Inspektor
Farmaceutycznego w Kielcach ponownie wezwal kierownika apteki ogoélnodostepnej zlokalizowanej
w (...) przy ul. (...), mgr farm (...) oraz kicrownika apteki ogdlnodostepnej zlokalizowanej w (...)
przy ul. (...), mgr farm. (...) do zlozenia pisemnej informacji w jakich cenach sprzedawane byty
produkty lecznicze wymienione w katalogu reklamowym zawierajacym oferte apteki ogolnodostgpne;j
,»(++.)” kolportowanej w (...). W wyniku tego wezwania kierownicy w/w aptek ztozyli zadane
wykazy cen.

Natomiast odpowiadajac na pro$b¢ Strony zawarta w pisSmie z dnia 27 marca 2014r..
Swietokrzyski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny w dniu 26 czerwca 2014r., przestat Stronie akta
sprawy WIF-KI-WSN.8523.15.2014 dotyczace naruszenia dyspozycji art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6
wrzesnia 2001r. Prawo farmaceutyczne.

W zwigzku z wyjasnieniami kierownikow w/w aptek Swietokrzyski Wojewodzki Inspektor
Farmaceutyczny zwrocit si¢ do (...) Sp. (...) z siedzibg w (...) o ztozenie wyjasnieh w
zakresie prowadzonej przez spotke polityki cenowej i wskazanie, kto jest odpowiedzialny za

ustalanie ceny produktéw leczniczych znajdujacych si¢ w ofercie handlowej przedmiotowych
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aptek. Ponadto wniesiono o wyjasnienie zgodnosci cenowej produktow leczniczych
dostepnych w obu w/w aptekach w sprzedazy w okresie od dnia 10 wrzesnia 2013r. do 2
pazdziernika 2013r. z cenami tych samych produktéw wymienionych w katalogu
reklamowym. Ponowiono rowniez wezwanie do ztozenia umowy zawartej pomiedzy (...) Sp.
(...) zsiedziba w (...), a (...) Sp. (...) zsiedzibg w (...) .

Pismem z dnia 18 lipca 2014r. Swictokrzyski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny zwrocit
si¢ w trybie art. 50 ust. 1 k.p.a. do Prezesa zarzadu spotki (...) Sp. (...). z siedzibg w (...) do
ztozenia pisemnych wyjasnien w zwiazku z prowadzonym postepowaniem administracyjnym i

nadestania dokumentow oraz pisemnych wyjasnien dotyczacych okoliczno$ci sprawy w tym m.in.
przedstawienia umowy zawartej pomiedzy (...) Sp. (...) z siedzibg w (...) a (...) Sp. (...) z siedzibg
w (...), ktorej przedmiotem jest zlecenie druku i kolportazu katalogow reklamowych zachecajgcych

do zakupu produktow leczniczych w aptekach ogdlnodostepnych prowadzonych przez (...) w (...)

przy ul. (...) i przy ul. (...).

Pismem z dnia 18 sierpnia 2014r., Organ prowadzacy postgpowanie czyniac zado$¢ zadaniu
Strony wezwatl na post. art. 50 ust 1 k.p.a do osobistego stawiennictwa w dniu 05 wrze$nia 2014 r. do
siedziby Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego celem przestuchania w charakterze §wiadka
Pana (...) oraz Pana (...). W dniu 5 wrzeé$nia 2014r. jak wynika z notatki urzedowej sporzadzone;j
przez pracownika Inspektoratu, Pan (...), poinformowat, iz z powodu kolizji terminéw oraz wczesniej
zaplanowanych obowigzkow zarowno on sam jak rowniez Pan (...) nie mogg stawi¢ si¢ na
wezwanie Organu, wniost natomiast o mozliwo$¢ dokonania przestuchania w charakterze
swiadka przed Wojewodzkim Inspektoratem Farmaceutycznym w Warszawie w drodze
pomocy prawnej na podst. art. 52 k.p.a.

Swigtokrzyski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny w celu zapewnienia czynnego
udziatlu Stronie w prowadzonym postepowaniu, pismem z dnia 26 wrzesnia 2014r. zwrdcit si¢
do Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Warszawie o przestuchanie w trybie
art. 52 k.p.a Pana (...) oraz Pana (...). Natomiast pismem z dnia 24 pazdziernika 2014r.
skierowanym do Strony, na podstawie art. 36 k.p.a w zwiazku z koniecznos$cig wykonania
dodatkowych czynno$ci wyjasniajacych w prowadzonym postepowaniu przedtuzyt termin do
zatatwienia sprawy. Jednocze$nie poinformowal Strone, ze moze sktada¢ wyjasnienia 1

uwagi oraz wnioski dowodowe oraz stosowanie do art. 10§1 k.p.a., moze zapozna¢ si¢ z
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aktami sprawy w siedzibie Swictokrzyskiego Wojewoddzkiego Inspektora Farmaceutycznego
w Kielcach przy ul. Targowej 18 pok. nr 428 w godz. 7.30 do 15.30.

Pismem z dnia 6 listopada 2014r. Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny
w Warszawie poinformowat, ze (...) 1 (...) nie odebrali wezwania na przeshuchanie i nie

stawili si¢ w zwigzku z tym na wyznaczony termin.

Do dnia wydania niniejszej Decyzji Strona nie wniosla wyjasnien poza wskazanymi
powyzej, nie sktadata zadnych innych wnioskow dowodowych oraz nie zapoznawala si¢ z
aktami sprawy pomimo kilkukrotnego wzywania przez Organ do odpowiedzi na stawiane we

wskazanych powyzej pismach pytania.

Organ zwazyl co nastepuje:

W orzecznictwie sadéw powszechnych funkcjonuje poglad iz: ,,wszelkie ograniczenia
zasady wolnosci w prowadzeniu dziatalnosci, cho¢ dopuszczalne w drodze zapisu
ustawowego ze wzgledu na wazny interes publiczny (art. 22 Konstytucji RP), majg charakter
wyjatku i muszg by¢ wobec tego rozumiane $cisle, a nie w sposob rozszerzajacy. Nie mozna
zatem ich istnienia dorozumiewa¢ czy domniemywac, badz przyjmowacé np. w drodze
analogii” (np. wyrok NSA z dnia 12 kwietnia 2006 r,, II GSK 23/06, LEX nr 209721).
Przyktadem takiego ograniczenia jest obowiazujacy art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia
2001r. Prawo farmaceutyczne, ktory jednoznacznie stanowi, ze ,,zabroniona jest reklama aptek i
punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci”. Zdanie drugie tego przepisu mowi, ze nie stanowi
reklamy tylko informacja o lokalizacji 1 godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.
Zauwazy¢ nalezy, ze w aktualnym w sprawie stanie prawnym nie zawarto definicji reklamy
apteki 1 jej dziatalnosci. Z uwagi na ten fakt, nalezy w tym wzgledzie postuzy¢ si¢ definicja
zawarta w wydanych opracowaniach slownikowych a takze orzecznictwem sadoéw
administracyjnych. I tak wedlug Stownika Wyrazéw Obcych Wydawnictwo Naukowe PWN
1996, za reklame nalezy rozumie¢ rozpowszechnianie informacji o danych towarach, ich
zaletach, warto$ci, miejscach i mozliwos$ciach nabycia ... za pomoca plakatow, ogloszen w
prasie, radiu i w telewizji stanowiace zach¢te do nabywania towarow lub korzystania z

okreslonych ustug. Podobna definicja zawarta jest w Matym Stowniku Jgzyka Polskiego
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Wydawnictwo Naukowe PWN 1996.

Natomiast zgodnie z utrwalonym orzecznictwem sadoéw administracyjnych, wydanym

wprawdzie pod rzadami przepisu art. 94a wust.l ustawy Prawo farmaceutyczne

obowigzujacego do dnia 31.12.2011r.

za reklame dzialalnos$ci apteki nalezy uzna¢ kazde dziatanie skierowane do publicznej
wiadomosci niezaleznie od sposobu i metody jego przeprowadzenia oraz §rodkow
uzytych do jego realizacji, jezeli jego celem jest zwigkszenie sprzedazy produktow
leczniczych 1 wyrobéw medycznych oferowanych w danej aptece (wyrok WSA
w Warszawie z 14.05.2008r. sygn. akt VII SA/Wa 2215/07),

reklama moze by¢ kazde dziatanie skierowane do publicznej wiadomosci, zmierzajace
do zwigkszenia sprzedazy produktow leczniczych i wyrobow medycznych w niej
oferowanych (wyrok WSA w Warszawie z 1.02.2008r. sygn. akt VII SA/Wa 1960/07),
reklama dzialalno$ci apteki jest kazde dzialanie, kazda jej dzialalno$¢ niezaleznie
od formy 1 metody jej przeprowadzenia oraz uzytych do jej realizacji srodkéw, jezeli
celem tej dziatalnosci jest zwigkszenie sprzedazy produktow leczniczych lub wyrobow
medycznych w danej aptece lub punkcie aptecznym (wyrok WSA w Warszawie
z dn. 22.11.2007r. sygn. akt VII SA/Wa 1661/07),

reklama jest kazda wypowiedz skierowana do potencjalnych konsumentow, odnoszaca
sie¢ do towarow, ustug, a takze przedsigbiorcy oferujacego towary lub ustuge majaca
na celu zachecenie i sktonienie adresatow do nabywania towarow lub korzystania

z ushug - wyrok SN z 26.01.2006r. sygn. akt V CSK 83/05.

Nalezy stwierdzi¢ rowniez ze Sad Najwyzszy prezentowal stanowisko, zgodnie z ktorym

,powszechnie przyjmuje si¢, ze reklama sg wszelkie formy przekazu, w tym takze takie, ktore

nie zawierajac w sobie elementéw oceniajacych ani zachgcajacych do zakupu, moga jednak

zosta¢ przyjete przez ich odbiorcow jako zacheta do kupna... przy rozréznieniu informacji od

reklamy trzeba mie¢ na wzgledzie, ze podstawowym wyznacznikiem przekazu reklamowego

jest nie tylko mniej lub bardziej wyraZzna zache¢ta do kupna towaru, ale i faktyczne intencje

podmiotu dokonujacego przekazu oraz odbidr przekazu przez podmioty, do ktoérych jest

kierowany. Wypowiedz jest reklamg, gdy nad warstwg informacyjng przewaza zacheta do

nabycia towaru - taki cel przyswieca nadawcy wypowiedzi i tak odbiera ja przecigtny

odbiorca, do ktorego zostata skierowana. Wszelkie promocje, w tym cenowe, sga reklama
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towaru 1 firmy, ktéra ich dokonuje. Nie sg natomiast reklamg m.in. listy cenowe, ktore
zawieraja jedynie informacj¢ o cenach towarow lub ushug i sg publikowane wylacznie po to,
by poda¢ do publicznej wiadomosci ceny okreslonych produktow” (wyrok SN z dnia 2
pazdziernika 2007 r,, Il CSK 289/07, LEX nr 307127).

Reasumujac nalezy stwierdzi¢, ze reklamg jest kazdego rodzaju informacja, ktorej
celem jest zacheta do nabycia oferowanych przez apteke towarow i ktora w taki sposob jest
odbierana przez pacjentow. Za dziatania reklamowe winny by¢ uznane wszystkie te dzialania,
ktérych zamierzonym celem jest pozyskanie nowych lub zatrzymanie ,,starych klientow”. W
przeciwienstwie do informacji handlowej, ktéra zawiera obiektywne informacje
o produkcie lub ustugach $§wiadczonych przez przedsigbiorce istotg reklamy jest zachgcanie.
Reklamg dzialalno$ci apteki bedzie wigc zamiar przyciggniecia potencjalnych klientéw do
apteki w celu dokonania w niej zakupdéw — niezaleznie od form 1 metod prowadzenia reklamy
oraz uzytych do jej realizacji srodkow — jezeli z przedstawionych uje¢ reklamy wynika
jednoznacznie ze elementem rozstrzygajacym o reklamowym charakterze dziatania jest jego
cel czyli zwigkszenie sprzedazy w danej aptece.

Swietokrzyski Wojewodzki Inspektorat Farmaceutyczny uwaza, ze reklama aptek oraz
ich dziatalno$ci w rozumieniu art. 94a ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne, jest stosowanie
jakichkolwiek form zachety odnoszacych si¢ do produktow leczniczych, Srodkow
spozywczych specjalnego przeznaczenia zywieniowego lub wyrobow medycznych, w
szczegblnosci sprzedazy uwarunkowanej, rabatow, bonifikat, upustoOw, uczestnictwa w
programach lojalno$ciowych, nagrdd, prezentéw, wycieczek, loterii, losowan, wszelkich form
uzyczen, transakcji wigzanych, ulatwien zakupoéw lub ustug sponsorowanych, wszelkiego

rodzaju talonéw, bonéw oraz innych niewymienionych wyzej z nazwy korzysci.

Organ na podstawie zgromadzonego materialu dowodowego ustalil:

Strona na terenie wojewodztwa $wigtokrzyskiego prowadzi dwie apteki ogdlnodostepne
zlokalizowane w (...), przy ul. (...) oraz w (...), przy (...). Nalezy stwierdzi¢, iz sa to apteki
ogblnodostepne, ktore bez watpienia zostaly wymienione w Katalogu (...) obowigzujacym od 19
wrzesnia do 02 pazdziernika 2013 (wktadka do czasopisma (...) nr (...) z 23 wrzeénia 2013r.). Organ

prowadzac postepowanie ustalil, ze reklama przedmiotowych aptek ogolnodostepnych oraz ich
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dziatalno$ci zostata dokonana za pomoca wskazanego katalogu skierowanego do blizej nie okreslonej
grupy osob. Katalog zawierajac zdjecia opakowan i ceny produktow leczniczych oraz cen wyroboéw
medycznych, ktére - w powigzaniu z adresami aptek ogolnodostepnych - stanowig niedozwolona
reklame tych aptek. Organ stwierdzil w trakcie prowadzonego postgpowania, ze publiczne
rozpowszechnianie katalogu zawierajacego wykaz aptek ,,(...)” m.in. na terenie wojewodztwa
swigtokrzyskiego jest przejawem naruszenia przepisu art. 94a ust. 1 Prawo farmaceutyczne.
Wskazanie w katalogu cenowym aptek ogolnodostgpnych prowadzonych przez Strong¢ na terenie
wojewodztwa §wietokrzyskiego zacheca nicokreslong ilo§¢ pacjentdw, osob niemajacych wlasciwego
rozeznania w swoich potrzebach zdrowotnych do dokonywania zakupu produktow w tych aptekach.
Dziatanie polegajace na zachecaniu do zakupoéw poprzez wskazanie niskich i atrakcyjnych cen
produktéw leczniczych i wyrobow medycznych wskazanych w katalogu a dostgpnych w podanych
aptekach ogolnodostepnych, nalezy uznaé¢ za reklame, poniewaz stwarza warunki i zacheca do
poszukiwania tych wtasnie aptek oraz ma na celu zwigkszenie obrotu sprzedazy i dokonanie zakupu w
tych znalezionych przez pacjentow w katalogu aptekach ogolnodostgpnych. Stanowi to bez watpienia
reklame skierowang co najmniej do mieszkancoéw (...) i okolic, a takze wobec 0so6b na tym terenie
przebywajacych czasowo. Zgodnie z brzmieniem art. 94a ust. 1-3 ustawy Prawo farmaceutyczne
zabroniona jest reklama aptek i punktow aptecznych oraz ich dzialalno$ci. Nie stanowi reklamy
informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego. Wojewddzki inspektor
farmaceutyczny sprawuje nadzor nad przestrzeganiem przepisow ustawy w zakresie dziatalno$ci
reklamowej aptek. W razie stwierdzenia naruszenia wyzej wymienionego przepisu wojewodzki
inspektor farmaceutyczny nakazuje w drodze decyzji zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy.

Nalezy rowniez zwréoci¢ uwage na fakt, iz strona nie wykazala checi czynnego udzialu w
postgpowaniu, za§ jej dziatania nosity znamiona obstrukcji. Mianowicie domaganie si¢
przeprowadzenia okre§lonego postepowania dowodowego, ktére w swojej istocie nie miato wptywu na
rozstrzygnigcie niniejszej sprawy, a z drugiej strony brak odpowiedzi na wezwania organu w
kwestiach, ktore sygnalizowata strona jako istotne, daje w gruncie rzeczy podstawe do przyjecia, iz
mamy do czynienia z celowym dziataniem, majacym na celu przedtuzenie czynnosci wyjasniajacych.
Zgromadzony przez Organ material dowodowy jednoznacznie potwierdza, ze mamy do czynienia z
niedozwolong reklama. W szczegdlnosci znamienna jest zbiezno$¢ cenowa produktéw leczniczych
dostepnych w obu w/w aptekach w sprzedazy w okresie od dnia 10 wrzes$nia 2013r. do 2 pazdziernika

2013r. z cenami tych samych produktéw wymienionych w katalogu reklamowym.

I1.
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Zgodnie z art. 129b ust. 1 1 ust. 2, 4 ustawy Prawo farmaceutyczne karze pieni¢znej
w wysokosci do 50.000 zt podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi m.in. reklame
apteki oraz jej dziatalnosci. Kare pienigzng naktada Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny
w drodze decyzji administracyjnej. Przy ustalaniu wysokosci kary uwzglednia si¢
w szczegbdlnosci okres, stopien oraz okolicznos$ci naruszenia przepisOw ustawy a takze
uprzednie naruszenie przepisOw. Przepisy ustawy jednak nie zawieraja przypadkow naruszen,
ktore uzasadniatyby zastosowanie kary pieni¢znej w konkretnej wysokosci. Nalozenie kary
pienigznej jest obligatoryjne. Wynika wprost z przepisow ustawy. Organ stwierdzajac
prowadzenie zakazanej reklamy apteki jest zatem zobowigzany natozy¢ na przedsigbiorce
naruszajacego powolany przepis stosowna kare pieni¢zng. Biorgc pod uwage udziat Strony
podczas prowadzonego postepowania w tym brak reakcji na wezwania Organu oraz rozmiar
uzyskanych korzys$ci uzyskanych bezposrednio przez Strong¢ w ocenie Organu uzasadniajg
natozong kare¢ pieniezng w wysokosci (...) zt. ktora jest adekwatna do okoliczno$ci i czasu
prowadzenia reklamy aptek. Kar¢ pieni¢zng uiszcza si¢ na wskazane w rozstrzygnigciu
decyzji konto w terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja stala si¢ ostateczna. Od kary
pieni¢znej nieuiszczonej w terminie nalicza si¢ odsetki ustawowe. Egzekucja kary pieni¢znej
wraz z odsetkami za zwlok¢ nastepuje w trybie przepisOw o postepowaniu egzekucyjnym w
administracji. Poniewaz przedsigbiorca jest zobowigzany spetnia¢ okreslone przepisami
prawa warunki wykonywania dziatalnosci gospodarczej, naruszajac obowigzujace przepisy
prawa winien liczy¢ si¢ z konsekwencjami, ktore w niniejszej sprawie polegaja na ukaraniu

go karg pieni¢zng.

I11.

Zgodnie z art. 94a ust. 4 ustawy Prawo farmaceutyczne decyzji nakazujacej
zaprzestanie prowadzenia reklamy aptek 1 punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci nadaje
si¢ rygor natychmiastowej wykonalnos$ci. Zapis ten stanowi o obligatoryjnym charakterze
nadania przez Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego takiej decyzji rygoru
natychmiastowej wykonalnosci. W  przypadku wydania przez Swictokrzyskiego
Wojewodzkiego Inspektora Farmaceutycznego decyzji nakazujacej zaprzestanie prowadzenia
reklamy apteki oraz jej dziatalnoSci organ zmuszony jest decyzji taki rygor nada¢ w

przeciwienstwie do uregulowan zawartych w art. 108 § kpa, ktére organ stosuje w przypadku
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gdy spetnione sg przestanki z niego wynikajace m.in. ze wzgledu na ochrone zdrowia lub
zycia ludzkiego. Art. 94a ust. 4 ustawy Prawo farmaceutyczne nie przewiduje mozliwosci
fakultatywnego nadania decyzji rygoru natychmiastowej wykonalnosci.

Biorac powyzsze pod uwage Swigtokrzyski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny
orzekta jak na wstepie.

POUCZENIE

Od decyzji niniejszej stuzy stronom odwotanie do Gtownego Inspektora Farmaceutycznego

za moim posrednictwem w terminie czternastu dni od daty otrzymania decyzji.

Otrzymuja:
L. (ed) Sp. (-o)(.ed), ul (Lon);

2. a/a.
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