Swietokrzyski Wojewodzki
Inspektor Farmaceutyczny
w Kielcach

Kielce, dnia 30 sierpnia 2017 roku
WIF-KI-WSN.8523.4.2017
DECYZJA

Na podstawie przepisu art. 94a oraz art. 129b ust. 1 1 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. Prawo
farmaceutyczne (t.J. Dz. U. z 2016 r., poz. 2142 ze zm.), art. 104, art.105 oraz art. 107 § 113
ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks postepowania administracyjnego (t.j. Dz. U. z 2017 r.,
poz. 1257)

Swietokrzyski Wojewédzki Inspektor

Farmaceutyczny w Kielcach

I Stwierdza naruszenie zakazu, o ktérym mowa w art. 94a ust. 1a ustawy z dnia
6 wrzesnia 2001r. Prawo farmaceutyczne (j.t. Dz. U. z 2016r. poz. 2142) poprzez
prowadzenie przez przedsigbiorce (...) reklamy nastepujacych aptek
ogolnodostepnych:
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11ich dziatalnos$ci za pomocg rozpowszechniania w pasmach reklamowych

ogolnopolskich stacji telewizyjnych materiatu reklamowego (...);



w postaci 4 spotow reklamowych w okresie od dnia (...), i umarza postepowanie
W wyzej wymienionym zakresie;

IL. Naktada kare pienigzng na (...) w kwocie 5000,00 ztotych (stownie: pigé tysiecy
zlotych 00/100), ktéra nalezy wptaci¢ na konto Wojewodzkiego Inspektoratu
Farmaceutycznego w Kielcach Bank NBP Oddziat Kielce Nr 68 1010 1238 0844

3322 3100 0000 w terminie 7 dni od dnia uprawomocnienia si¢ decyzji.

UZASADNIENIE

Glowny Inspektor Farmaceutyczny przekazat Swictokrzyskiemu Wojewddzkiemu
Inspektorowi Farmaceutycznemu w Kielcach na podstawie pisma z dnia 6 lutego 2017 roku, Znak:
GIF-P-L-076/16/KBU/17, jako Organowi I instancji materiat reklamowy w postaci 4 spotow
telewizyjnych dotyczacych (...), emitowanych aktualnie w stacjach telewizyjnych, wraz z pismem
wniesionym przez (...), w celu rozpatrzenia zgodnie z kompetencjami. Nast¢pnie, na podstawie
pisma z dnia z dnia 3 marca 2017 roku, Znak: GIF-P-L-076/16-2/KBU/17, Glowny Inspektor
Farmaceutyczny przekazat Swictokrzyskiemu Wojewodzkiemu Inspektorowi Farmaceutycznemu
w Kielcach, informacj¢ dotyczaca (...) z prosba o zapoznanie si¢ z aktualnym orzecznictwem w
zakresie naruszania przez wskazane powyzej spoty przepisu art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrze$nia
2001 r. Prawo farmaceutyczne (t.j. Dz. U. z 2016 1., poz. 2142 ze zm.) stanowigcego o zakazie aptek
1 produktow aptecznych. Kolejno, pismem z dnia 26 kwietnia 2016 roku, Znak: GIF-P-L-076/16-
4/KBU/17, Gtowny Inspektor Farmaceutyczny, przestat Swictokrzyskiemu Wojewoddzkiemu
Inspektorowi Farmaceutycznemu w Kielcach pismo Prezesa Naczelnej Izby Aptekarskiej z dnia 4
kwietnia 2017 roku w sprawie zbadania zgodno$ci materiatu reklamowego (...) z przepisami
ustawy Prawo farmaceutyczne w celu rozpatrzenia zgodnie z kompetencjami.

W zwiazku z powyzszym, Swictokrzyski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny w
Kielcach, na podstawie pisma z dnia 5 maja 2017 roku, Znak: WIF-KI-WSN.8523.4.2017, w
zwigzku z otrzymaniem przez tutejszy Inspektorat wskazanych powyzej pism Znak: GIF-P-L-
076/16/KBU/17,  GIF-P-L-076/16-2/KBU/17 oraz GIF-P-L-076/16-4/KBU/17, zwrdcit si¢ z
wnioskiem o wskazanie stacji telewizyjnych, w ktorych byty emitowane przedmiotowe tresci. W
odpowiedzi na przedmiotowe pismo, w zwigzku z wiadomoscig z dnia 6 lutego 2017 roku, Znak:
GIF-P-L-076/16/KBU/17, Departament Prawny Gléwnego Inspektoratu Farmaceutycznego
przekazat do tutejszego Inspektoratu material reklamowy w postaci 4 spotow telewizyjnych,
dotyczacych (...) w celu zapoznania si¢ z nim 1 wykorzystania. Co wigcej, w przedmiotowym

piSmie, wskazano ze z informacji uzyskanych z Departamentu Monitoringu Biura Krajowej Rady



Radiofonii 1 Telewizji wynika, iz zleceniodawcg kampanii w lutym 2017 roku, w ktorej emitowane
byty telewizyjne spoty reklamujace (...) byta agencja (...) w imieniu Klienta (...).

Na podstawie pisma z dnia 2 czerwca 2017 roku, Znak: WIF-KI-WSN.8523.4.2017,
Swietokrzyski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny w Kielcach, na podstawie przepisu art. 61 §
4 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 roku Kodeks postepowania administracyjnego (t.j. Dz. U. z 2017
1., poz. 1257), zawiadomit (...), o wszczeciu z urzedu postgpowania w przedmiocie naruszenia
przepisu art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrze$nia 2001 roku Prawo farmaceutyczne dotyczacego
reklamy dziatalno$ci nastepujacych aptek ogolnodostepnych: (...). Ponadto, w przedmiotowym
zawiadomieniu Organ wezwal (...) do zloZzenia w terminie 7 dni pisemnych wyjasnien z zakresie
materialu reklamowego (...), rozpowszechnianego w pasmach ogo6lnopolskich stacji telewizyjnych
oraz do wskazania w jakich okresach czasu i1 w jakich stacjach byto zlecane emitowanie tychze
reklam, jak rdéwniez do przedstawienia umow cywilnoprawnych w przedmiocie realizacji
wskazanych ustug. Strona zostata takze pouczona przez Organ o mozliwosci czynnego udzialu w
postepowaniu. W odpowiedzi na wskazane zawiadomienie, (...) na podstawie pisma z dnia 12
czerwca 2017 roku, wyjasnita 1z wskazany
w zawiadomieniu i wezwaniu materiat reklamowy (...) byt emitowany w okresie od dnia 8 stycznia
2017 roku do dnia 28 Iutego 2017 roku. Natomiast wykaz stacji telewizyjnych, w ktorych
emitowane byly przedmiotowe spoty, zostal wyszczegdlniony w zalgczniku do tego pisma. Co
wiecej, Strona wskazata, ze dziatania reklamowe byly prowadzone na jej zlecenie, tj. (...) 1
dotyczytly asortymentu, ktoéry produkowany jest przez te spotke. Ponadto, Strona przestata do
Organu w tymze piSmie wycigg z umowy reklamowej z dnia 19 grudnia 2016 roku, ktoéra zostala
zawarta przez (...) ze spolkka (...) w przedmiocie kampanii reklamowej, z wykorzystaniem
wskazanych powyzej spotow.

Pismem z dnia 11 maja 2017 roku, Znak: WIF-KI-WSN.8523.4.2017, tutejszy Inspektorat
wezwal w terminie 7 dni od daty otrzymania, (...), w zwigzku z prowadzeniem niniejszego
postepowania, do wujawnienia posiadanych przez ten podmiot danych, obejmujacych w
szczegdlnosci nazwe oraz adres przedsiebiorcy bedacego zleceniodawcg spotow telewizyjnych
reklamujacych (...) w miesigcu lutym 2017 roku, a takze do udostgpnienia ewentualnej umowy
cywilnoprawnej w tym przedmiocie.

Nastepnie, na podstawie pisma z dnia 16 maja 2017 roku, Znak: GIF-P-L-076/16-
4/KBU/17, Departament Prawny Glownego Inspektoratu Farmaceutycznego w zwigzku z
naptywajagcymi do Glownego Inspektoratu farmaceutycznego wnioskami Wojewodzkich

Inspektorow Farmaceutycznych o wskazanie stacji telewizyjnych, w ktorych emitowane byly spoty



reklamowe (...) przekazal raport uzyskany z Departamentu Monitoringu Biura Krajowej Rady
Radiofonii 1 Telewizji, w ktorym wyszczeg6lnione zostaty daty oraz godziny emisji reklam (...) w
miesigcu lutym 2017 roku, w programach telewizyjnych, zgodnie z programem telemetrycznym
dostgpnym w tejze Radzie.

W odpowiedzi na pismo Organu z dnia 11 maja 2017 rok, Znak:  WIF-KI-
WSN.8523.4.2017, spodika Five Media Sp. z 0.0., pismem z dnia 22 maja 2017 roku, poinformowata
Swietokrzyskiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego, iz w okresie od dnia 8 stycznia
2017 roku do dnia 28 Iutego 2017 roku prowadzona byta kampania reklamowa 4 spotow
reklamowych w stacjach telewizyjnych. Przedmiotowa kampania byta realizowana na zlecenie
(...). Do przedmiotowego pisma spdtka dotaczyta kopi¢ ,,umowy o planowanie i zakup kampanii
telewizyjnej dla (...) z dnia 19 grudnia 2016 roku zwarta miedzy stronami, porozumienie z dnia 21
lutego 2017 roku zawarte miedzy (...) a (...)., a takze wyjasnienie (...) z dnia 20 grudnia 2016 roku
skierowane do stacji telewizyjnej - spotki TVN Media Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie.

Na podstawie postanowienia z dnia 30 czerwca 2017 roku, Znak: WIF-KI-
WSN.8523.4.2017, Swigtokrzyski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny w  Kielcach,
przeprowadzit dowod z dokumentow w postaci raportu emisji spotow reklamowych (...), umowy o
planowanie 1 zakup kampanii telewizyjnej dla (...) oraz informacji od (...). O przeprowadzaniu
tejze czynnosci, na podstawie pisma z dnia 30 czerwca 2017 roku, Znak: WIF-KI-
WSN.8523.4.2017, Organ zawiadomil Strone, wskazujac jednoczesnie iz postepowanie dowodowe
zostalo zakonczone. Ponadto, w przedmiotowym piSmie Organ, zawiadomil Stron¢ o przedtuzeniu
terminu do zalatwienia sprawy do dnia 31 sierpnia 2017 roku, w celu umozliwienia stronie
zapoznania si¢ z materiatem dowodowym, ktory zostal zgromadzony w sprawie oraz poinformowat
Strong o mozliwosci sktadania wyjasnien 1 uwag oraz wnioskow dowodowych, a takze stosownie
do regulacji wyrazonej w przepisie art. 10 § 1 k.p.a. wskazal miejsce, w ktorym mozliwe jest
zapoznanie si¢ z aktami sprawy. Ponadto, na podstawie pisma z dnia 4 sierpnia 2017 roku,
Znak: WIF-KI-WSN.8523.4.2017, Swigtokrzyski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny w
Kielcach, zawiadomit stron¢ o tym, iz w niniejszym postepowaniu zebrano materiat dowodowy, a
strona moze w ciggu 7 dni od daty otrzymania tegoz pisma zapoznaé si¢ z aktami 1 zlozy¢
ewentualne uwagi oraz wnioski dowodowe, za$ po uptywie wskazanego terminu Organ wyda
decyzje w oparciu o materiat dowodowy, ktéry zostat zgromadzony w sprawie.

Strona przedmiotowe zawiadomienie otrzymata w dniu 8 sierpnia 2017 roku 1 nie
skorzystata ze wskazanej mozliwosci czynnego udzialu w prowadzonym postgpowaniu

administracyjnym przed wydaniem niniejszej decyzji.



Swietokrzyski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny w Kielcach, zwazyt co nastepuje:

Zgodnie z regulacjg wyrazong w przepisie art. 94a ust. 1 zd. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia
2001 roku Prawo farmaceutyczne (t.J. Dz. U. z 2016 r., poz. 2142 ze zm.) zabroniona jest reklama
aptek 1 punktéw aptecznych oraz ich dzialalnosci. Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji 1
godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego (art. 94a ust. 1 zd. drugie ustawy Prawo
farmaceutyczne). Zgodnie z przepisem art. 94a ust. 2 ustawy Prawo farmaceutyczne, wojewddzki
inspektor farmaceutyczny sprawuje nadzor nad przestrzeganiem przepisOw ustawy w zakresie
dziatalnos$ci reklamowej aptek, punktow aptecznych i placowek obrotu poza aptecznego. W razie
stwierdzenia naruszenia przepisu ust. 1 lub 1la wojewodzki inspektor farmaceutyczny nakazuje, w
drodze decyzji, zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy, stosowanie do dyspozycji przepis art. 94a
ust. 3 ustawy Prawo farmaceutyczne.

Przepis art. 94a ustawy Prawo farmaceutyczne wprowadzono do porzadku prawnego ustawg
z dnia 30 marca 2007 r. o zmianie ustawy — Prawo farmaceutyczne oraz o zmianie niektorych
innych ustaw (Dz. U. Nr 75, poz. 492), w konsekwencji implementacji m.in. dyrektywy
2004/27/WE Parlamentu Europejskiego 1 Rady z dnia 31 marca 2004 roku zmieniajacej dyrektywe
2001/83/WE w sprawie wspolnotowego kodeksu dotyczacego produktow leczniczych stosowanych
u ludzi 1 obowigzywat od dnia 1 maja 2007 roku. Sformutlowany w nim zakaz dotyczyt reklamy
dziatalnos$ci aptek lub punktow aptecznych, skierowanej do publicznej wiadomosci, ktora w sposob
bezposredni odnosi si¢ do produktoéw leczniczych lub wyrobéw medycznych umieszczonych na
wykazach lekow refundowanych, lub produktow leczniczych lub wyrobow medycznych o nazwie
identycznej z nazwa produktéw leczniczych lub wyrobow medycznych umieszczonych na tych
wykazach. Nastgpnie przepis ten zostal zmieniony z dniem 1 stycznia 2012 r. przez art. 60 pkt 7
ustawy z dnia 12 maja 2011 r. o refundacji lekow, srodkow spozywczych specjalnego przeznaczenia

zywieniowego oraz wyrobow medycznych (t.j. Dz. U. z 2016 r. poz. 1536 ze zm.). Obecnie, a

zatem w _dniu wydania niniejszej decyzji, przepis art. 94a ust. 1 usatwy Prawo farmaceutyczne

przewiduje zakaz reklamy aptek i punktdéw aptecznych oraz ich dzialalnosci, jednoczesnie

wskazuje, i1z nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu

aptecznego.  Nalezy wywnioskowaé zatem, iz zakaz ten zostal rozszerzony w kierunku

1akiejkolwiek reklamy aptek, punktéw aptecznych oraz — co wazne- ich dzialalno$ci.

W aktualnym stanie prawnym nie zawarto definicji reklamy apteki 1 jej dziatalnoS$ci, tak jak

uczyniono w art. 52 ust. 1 Prawa farmaceutycznego — w zakresie reklamy produktu leczniczego. Z



uwagi na ten fakt, iz brak jest legalnej definicji reklamy, nalezy poshuzy¢ sie¢ w tym wzgledzie
definicjami zawartymi w opracowaniach stownikowych. Wedlug Wielkiego Stownika Wyrazow
Obcych pod red. M. Banki, wyd. PWN, Warszawa 2003, za reklame¢ uwaza si¢ kazde dzialanie
majace na celu zachgcenie potencjalnych klientéw do zakupu konkretnych towarow lub
skorzystania z okre§lonych ustug. Positkujac si¢ inng definicja, nalezy wskaza¢ wskaza¢ definicje
reklamy zawarta w ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii 1 telewizji
(tj. Dz. U. z 2017 r. poz. 1414.), ktéra w art. 4 pkt 17 definiuje pojecie reklamy jako "przekaz
handlowy, pochodzacy od podmiotu publicznego lub prywatnego, w zwigzku z jego dziatalnoscia
gospodarczg lub zawodowa, zmierzajagcy do promocji sprzedazy lub odplatnego korzystania z

towarow lub ustug; reklamg jest takze autopromocja". Oznacza to, iz reklamg apteki jest kazde

dzialanie skierowane do publiczne; wiadomo$ci, ktore zmierza do zwiekszenia sprzedazy

produktow leczniczych 1 wyrobéw medycznych w niej oferowanych. Reklamg dziatalnos$ci apteki
jest zatem kazda jej dziatalnos¢, bez wzgledu na formy 1 metody jej przeprowadzenia oraz uzytych
do jej realizacji srodkow, gdy zmierza do zwigkszenia sprzedazy produktow leczniczych 1 innego
asortymentu oferowanego w danej aptece. Reklamg apteki moze by¢ kazdego rodzaju informacja,
ktora ma na celu zachete do nabycia oferowanych przez apteke towardw 1 ktora w ten sposob bedzie
odebrana przez klienta. Z zakazu wylaczony jest tylko jeden stan faktyczny, okreslony w zdaniu
drugim ust. 1 art. 94a ustawy Prawo farmaceutyczne, a wiec kierowanie do publicznej wiadomosci
informacji o lokalizacji 1 godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.

W orzecznictwie wyraza si¢ stanowisko o tym, iz reklamg apteki jest kazdego rodzaju
informacja, ktéra ma na celu zachecenie do nabycia oferowanych przez apteke towarow lub
skorzystania z okreslonych ustug. Reklama moze przyjmowac rézne formy w szczegdlnosci takie
jak: hasta, slogany, spoty telewizyjne, ulotki, billboardy, foldery czy tez gazetki. Co wiece] w
rozumieniu przepisu art. 94 a ustawy Prawo farmaceutyczne reklame¢ apteki i jej dziatalnosci
uznaje si¢ kazde dziatanie, poza czynno$cig majaca na celu informowanie o lokalizacji 1 godzinach
pracy apteki. Poglad ten zostal wyrazony miedzy innymi w wyroku Wojewddzkiego Sadu
Administracyjnego w Warszawie z dnia 10 grudnia 2012 roku, wydanym w sprawie
o sygn. akt VI SA/Wa 1756/12, Lex nr 1334488. Ponadto, w wyroku Naczelnego Sadu
Administracyjnego z dnia 11 pazdziernika 2016 roku, ktory zostal wydany w sprawie o sygn. akt 11
GSK 682/15, Lex nr 2168840, wskazano iz reklamg dziatalnosci apteki jest kazde dziatanie
skierowane do publiczne; wiadomosci, niezaleznie od formy 1 metody jej przeprowadzenia oraz

uzytych do jej realizacji $rodkéw, jezeli celem tej dziatalnosci jest zwiekszenie sprzedazy



produktéw leczniczych lub wyrobow medycznych w aptece. Nie stanowi reklamy informacja o

lokalizacji 1 godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.

Odnoszac wskazany powyzej stan prawny do stanu faktycznego ustalonego przez Organ w
niniejszej sprawie wskaza¢ nalezy, iz emitowanie przez (...) w okresie od dnia 8 stycznia 2017 roku
do dnia 28 lutego 2017 roku w stacjach telewizyjnych materialdw reklamowych w postaci 4
spotéw telewizyjnych reklamujacych (...) stanowi naruszenie zakazu reklamy, ktory zostal zawarty
w przepisie art. 94a ustawy Prawo farmaceutyczne. Co istotne, powyzsze ustalenia zostaty
dokonane przez Organ w toku prowadzonego post¢powania, w oparciu o wszechstronng analize
zgromadzonego w sprawie materiatu dowodowego. Wskaza¢ w szczego6lnosci nalezy, ze z pisma
Strony z dnia 12 czerwca 2017 roku wynikalo bowiem, iz w okresie od dnia 8 stycznia 2017 roku
do dnia 28 lutego 2017 roku materiat reklamowy (...) w postaci 4 spotow reklamowych, byt
emitowany w stacjach telewizyjnych o zasiegu ogdlnopolskim. Natomiast same dziatania
reklamowe zostaly przeprowadzone na zlecenie (...) 1 odnosity si¢ do asortymentu, ktory
produkowany jest przez t¢ spotke. O naruszeniu zakazu reklamy przez strong postepowania
$wiadczg takze informacje uzyskane w tym przedmiocie przez Organ od zleceniobiorcy — podmiotu
emitujgcego reklame, tj. (...), ktéra przedlozyta do akt sprawy pisemne wyjasnienie w tym zakresie,
datowane na dzien22 maja 2017 roku, oraz kopi¢ ,,umowy o planowanie i zakup kampanii
telewizyjnej dla (...) z dnia 19 grudnia 2016 roku zwarta miedzy stronami, porozumienie z dnia 21
lutego 2017 roku zawarte miedzy (...) a (...). Podkreslenia wymaga fakt, iz Organ nie dat wiary
zalagczonemu do przedmiotowego pisma (...) z dnia 22 maja 2017 roku, wyjasnieniom Strony
postepowania (...) z dnia 20 grudnia 2016 roku skierowanym do stacji telewizyjnej - spotki TVN
Media Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, o tym iz spotka nie prowadzi dzialalno$ci aptecznej,
ktorej reklama 1 informowanie o sponsorowaniu sg zakazane. Co istotne, strona postgpowania nie
kwestionowata ustalonego w sprawie stanu faktycznego i nie skorzystata z mozliwosci czynnego

udziatu w prowadzonym postepowaniu administracyjnym przed wydaniem decyz;ji.

W zwigzku z powyzszym, w ocenie Organu, przedstawione powyzej okolicznosci §wiadczg
o tym iz doszlo do naruszenia przez (...) zakazu, o ktorym mowa w przepisie art. 94a ustawy
Prawo farmaceutyczne. Organ ustalit bowiem skonkretyzowane dziatania "reklamujacego" apteke
oraz jej dziatalno$¢ w postaci emitowania w oznaczonym czasie 4 spotow reklamowych w stacjach

telewizyjnych.



Natomiast w zwigzku z faktem, iz strona samoczynnie zaprzestata prowadzenia zakazanej reklamy
postepowanie w zakresie nakazania zaprzestania prowadzenia reklamy apteki 1 jej dziatalnosci na
podstawie art. 94 a ust. 3 ustawy Prawo farmaceutyczne stalo si¢ bezprzedmiotowe.
Bezprzedmiotowo$¢ postepowania skutkuje wydaniem decyzji o umorzeniu postgpowania w mysl

art. 105 § 1 k.p.a.

Nastepnie, wskaza¢ nalezy ze zgodnie z przepisem art. 129b ust. 1 ustawy Prawo
farmaceutyczne karze pienigznej w wysokosci do 50.000 ztotych podlega ten kto wbrew przepisom
art. 94a prowadzi reklam¢ apteki, punktu aptecznego, placowki obrotu pozaaptecznego oraz ich
dziatalnosci. Stosownie do regulacji wyrazonej w przepisie art. 129b ust. 2 ustawy Prawo
farmaceutyczne kar¢ pieni¢zng, okreslong w ust. 1, naklada wojewodzki inspektor farmaceutyczny
w drodze decyzji. Wedlug przepisu art. 129b ust. 2 powotywanej ustawy, Przy ustalaniu wysokosci
kary uwzglednia si¢ w szczegdlnosci okres, stopien oraz okolicznos$ci naruszenia przepisow ustawy,
a takze uprzednie naruszenie przepisOw. Oznacza to, wiec ze wymiar kary jest $cisle uzalezniony od
ustalen faktycznych zwigzanych z naruszeniem zakazu reklamy aptekii jej dziatalnos$ci, jest
bezposrednig konsekwencjg tych ustalen. Kary pieni¢zne uiszcza si¢ w terminie 7 dni od dnia, w
ktorym decyzja stala si¢ ostateczna. Od kary pieni¢znej nieuiszczonej w terminie nalicza si¢ odsetki
ustawowe (stosownie do przepisu art.129b ust. 4 ustawy Prawo farmaceutyczne). Egzekucja kary
pienigznej wraz z odsetkami za zwloke nastgpuje w trybie przepisOw o postepowaniu
egzekucyjnym w administracji (zgodnie z przepisem art. 129b wust. 5 ustawy Prawo
farmaceutyczne). Kara pieni¢zna, o ktéorej mowa w art. 129b wust. 1 wustawy Prawo
farmaceutycznego, stanowi sankcj¢ administracyjng za popehienie deliktu administracyjnego, a
zatem kara ta jest wynikiem nielegalnych dziatan. Odpowiedzialno$¢ zagrozona karg pieniezng jest
tzw. odpowiedzialno$cig obiektywna, a nie na zasadzie winy. W konsekwencji odpowiedzialno$¢ ta
uzalezniona jest od obiektywnego naruszenia normy zakazujacej prowadzenia reklamy aptek 1 ich
dziatalnos$ci, a nie od jednej z form winy w rozumieniu prawa cywilnego czy karnego. Nie mozna
zapominac tez o celu tej kary. Nie jest ona wylgcznie automatyczng konsekwencja naruszenia prawa
w przesztosci, ma tez ona oddziatywa¢ na zachowania w przysztosci, ,,przymuszajac” niejako do
przestrzegania zakazu, o ktorym w art. 94a ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne. Celem kary
pienigznej jest zagwarantowanie zgodnego z prawem prowadzenia dzialalnosci gospodarczej
polegajacej na prowadzeniu apteki ogdlnodostgpnej. Kara pieni¢zna stanowigca konsekwencje
nieprzestrzegania zakazu prowadzenia reklamy aptek i1 ich dziatalno$ci ma na celu zapobieganie

ewentualnym kolejnym naruszeniom w tym zakresie, dlatego zamiarem ustawodawcy bylo nadanie



karze pieni¢znej, o ktorej mowa w art. 129b ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne, charakteru
obligatoryjnego. Organ ma jedynie mozliwo$¢ miarkowania wysokosci kary. Co warte
podkreslenia, obowigzek poniesienia ujemnych konsekwencji finansowych za popetliony delikt
administracyjny jest niezalezny od obowigzku zaprzestania reklamy aptek (-i) 1 ich (jej)
dziatalnosci. Gdyby bowiem uznaé, ze kara pieni¢zna, o ktorej mowa w 129b ustawy Prawo
farmaceutyczne, moze by¢ wymierzona wyltacznie dopoty, dopdoki naruszenie nie zostato usuniete,

woweczas sankcja nie bylaby ani skuteczna, ani tym bardziej odstraszajaca.

W niniejszej sprawie stopien naruszenia przepisoOw dotyczacych zakazu reklamy apteki 1 jej
dziatalnos$ci, nalezy odnies¢ do intensywnos$ci, nasilenia reklamy oraz formy jej prowadzenia. Z
uwagi na okoliczno$¢, iz w niniejszej sprawie reklama byla prowadzona w formie spotow
telewizyjnych w telewizjach ogdlnopolskich, jej zasieg nalezy uzna¢ za bardzo szeroki. Organ wziat
pod uwage takze poprzednie naruszenie przez (...) zakazu reklamy ustanowionego w przepisie art.
94a ustawy Prawo Farmaceutyczne, polegajace na realizowaniu przez ten podmiot akcji (...) oraz
elektronicznego bonu towarowego (...) na okaziciela o nazwie (...). Z powyzszych wzgledow
Organ uznal, ze kara nalozona (...) bedzie odpowiednia do stopnia naruszenia przepisu
zakazujacego reklamy aptek ogdlnodostgpnych oraz ich dziatalnosci.

Majac powyzsze na uwadze nalezalto orzec, jak na wstepie.

Pouczenie:

1. Od niniejszej decyzji Stronie przysluguje prawo wniesienia odwotania do Glownego
Inspektora Farmaceutycznego, za posrednictwem Swictokrzyskiego Wojewddzkiego
Inspektora Farmaceutycznego w Kielcach w terminie 14 dni od dnia dorgczenia decyzji.

2. Ponadto, zgodnie z przepisem art. 127a § 1 12 k.p.a. w trakcie biegu terminu do wniesienia
odwolania strona moze zrzec si¢ prawa do wniesienia odwofania wobec organu
administracji publicznej, ktory wydat decyzje. Z dniem dorgczenia organowi administracji
publicznej o$wiadczenia o zrzeczeniu si¢ prawa do wniesienia odwolania przez ostatnig ze

stron postepowania, decyzja staje si¢ ostateczna 1 prawomocna.



Otrzymuja:
1. (...);
2. ala.
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